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Tiivistelma
Astetta alemmas. Jotta energiaa riittaa meille kaikille.

Astetta alemmas -energiansdastékampanja oli lammityskaudella 2022-23 toteutettu yhteiskun-
nallinen informaatiokampanja, jossa kannustettiin suomalaisia kotitalouksia energiansaastoon
ja energiatehokkuuden parantamiseen. Kampanjan tavoitteena oli ennaltaehkdista mahdollista
kriisitilannetta kannustamalla kansalaisia muuttamaan energian ja sahkon kulutustottumuksi-
aan. Energiatilanne muuttui epadvakaaksi Venajan Ukrainaan kohdistuvan hyokkayssodan alettua
helmikuussa 2022. Energian saatavuuteen ja riittavyyteen kohdistui huomattavia epavarmuuk-
sia Suomessa ja koko Euroopassa. Energian tuonti Venajaltd Eurooppaan vadheni asteittain, ja
Suomi keskeytti sdhkéntuonnin toukokuussa 2022. Energia kallistui ja aiheutti laajasti huolta
energiankdyttdjien mahdollisuuksista selvita tulevista energialaskuista.

Kevaalla 2022 virisi useita keskusteluja energiansadstokampanjan toteuttamisesta. Tuleval-
la lammityskaudella erityisesti kotitalouksien todettiin olevan avainasemassa energian riittavyy-
den turvaamisessa. Energiaa sadstamalla kotitaloudet myds vahvistaisivat mahdollisuuksiaan
kestda energian kallistumisesta johtuva asumismenojen kasvu. Huhtikuussa kaytiin laaja keskus-
telu Sitran ehdotuksesta yhdessa valtioneuvoston kanslian, ministerididen, Energiaviraston, Sit-
ran ja Motivan kesken. Energiavirasto kohdensi nopeasti lisdrahoitusta kuluttajien energianeu-
vonnalle neuvonta- ja viestintatyohén Motivalle ja alueellisille energianeuvojille. Vapun jélkeen
tyo- ja elinkeinoministerién viestinta kutsui koolle julkisen hallinnon toimijoita, joilla on energia-
varmuuteen ja energiankaytdn ohjaamiseen liittyvia rooleja seka intressi edistda energiatehok-
kuutta ja energiansadstoa yhteiskunnassa.

Energiansadston edistamiseksi paatettiin luoda koko yhteiskuntaa puhutteleva ja laajasti
sitouttava toimintamalli, jossa vaikuttava tieto tavoittaa yhdenmukaisena ja samanaikaisesti
suomalaiset. Kampanjan rahoittajiksi tulivat Energiavirasto, tyo- ja elinkeinoministerio, ymparis-
toministerio, Valtioneuvoston kanslia ja Sitra. Hankkeen koordinaatiotyd annettiin valtion kes-
tavaan kehityksen yhtiolle Motivalle, joka pystyi tarjoamaan valmiit rakenteet ja toimintamallit
laajalle kampanjatyodlle.

Suomalaisten tavoittamisen kannalta oli ratkaisevaa, ettd kotitalouksille suunnattavan in-
formaatiokampanjan viestinviejiksi sitoutettiin laaja joukko yhteiskunnan eri sektoreilla toimivia
yrityksia ja organisaatioita, yhteis6ja, kuntia ja jarjest6ja. Samalla ndma itsekin sitoutuivat ener-
giansaastotekoihin ja kampanjan yhteiseen paamaaraan: ”"Astetta alemmas. Jotta energiaa riit-
taa meille kaikille.”

Energian hinnan nousu ja laaja uutisointi hyokkayssodan vaikutuksista energiatilanteeseen
huolestutti myos kuluttajia. Yhteydenotot energianeuvontaan lisdantyivat jo kevaalld ja heina-
kuusta alkaen kysynta ryopsahti moninkertaiseksi tavanomaiseen verrattuna. Kotitaloudet rea-



goivat nopeasti sahkon hinnan nousuun seka energiansaastovinkkeihin, joita myds media laajas-
ti julkaisi loppukesastd alkaen. Kampanjan alkuperdistd 75 prosentin tavoitetta kiristettiin loka-
kuussa, silld syyskuussa periti 86 prosenttia kansalaispulssiin! vastanneista ilmoitti jo tehneensi
joitakin energiansaastotoimia. Lopulliset tavoitteet olivat: 1) 95 prosenttia suomalaisista osallis-
tuu energiansaastotoimiin, sekd 2) saastotoimet alentavat sahkonkulutusta huippukulutustun-
neilla vahintaan viisi prosenttia.

Noin viiden viikon valein toistettavan kansalaispulssin mukaan suomalaisten energiansaas-
tohalukkuus lisddantyi tammikuuhun 2023 saakka, jolloin 91 prosenttia suomalaisista ilmoitti
tehneensa energiansaastotoimia. Joulukuussa 2022 sdahkda kdytettiin kymmenen prosenttia
vahemman kuin vastaavana aikana edellisend vuonna (saatilakorjattuna). Sahkétilanteen kiris-
tyessd tuulettoman pakkasjakson aikana huippukulutustuntien sahkonkdytté aleni kahdeksan
prosenttia. Kotitalouksien saastotoimet olivat merkitykselliset sahképulan uhan torjumisessa.

Nopeiden energiansaastotoimien jatkona kampanjan kolmantena tavoitteena oli tarjota
kotitalouksille tietoa pysyvasti energiatehokkuutta parantavista toimintatavoista ja energiarat-
kaisuista. Energiakestdvampi koti -alakampanjassa tuotettiin sisdltéa huolto- ja yllapitotoists,
energiatehokkuuden parantamisesta osana muuta kunnossapitoa ja remontointia seka inves-
toinneista energiatehokkuuteen ja uusiutuvaan energiaan.

Astetta alemmas -kampanja sitoutti suomalaiset kuluttajat, taloyhtiot sekd yhteisot ja or-
ganisaatiot energiansddstdéon ja auttoi tasaamaan kulutushuippuja sdhkdn tuotantotilanteen
kannalta kriittisind hetkind. Sdastotoimilla katettiin kdytdannossa kokonaan aiempina vuosina
Vendjan siirtoyhteyden kautta tuotu sahko, lisdksi sdastotoimilla arvioidaan olleen myds kor-
keimpia hintoja alentava vaikutus. Valtionhallinnon yhteisena ja keskeiset toimijat sitouttavana
hankkeena kampanjan tavoitteisiin, toteuttamiseen ja seurantaan liittyvat toimet olivat tehok-
kaita ja tuloksellisia.

Kampanjan rahoitus oli yhteensa noin miljoona euroa, josta Energiaviraston rahoittaman
alueellisen kuluttajien energianeuvonnan lisaresurssiksi kohdistettiin noin 20 prosenttia ja loput
kaytettiin kampanjan viestintd- ja markkinointimateriaalien tuotantoon ja mediandkyvyyteen,
kumppaneiden sitouttamistoimiin, mediatyohon ja kampanjan koordinaatioon sekd Motivan
tarjoamaan neuvontaan.

! valtioneuvoston kanslia, kansalaispulssi 15.9.2022,
https://valtioneuvosto.fi/ajankohtaista/kansalaispulssi/yhteenvedot



Sisallysluettelo

Tiivistelma Astetta alemmas. Jotta energiaa riittaa meille kaikille.
Sisallysluettelo
1 Kampanjan jarjestaytyminen, tavoitteet ja konseptointityo
1.1  Energiatalvi 2022-23 heriatti huolta
1.2  Ydinryhma jarjestaytyy
1.3 Kampanjan ohjausryhma
1.3.1 Ohjausryhmaorganisaatioiden omat energiateot
1.4 Kampanjan valmistelu ja vaiheistus aikajanalla
2 Astetta alemmas - yksi sanoma, yksi kampanja, tuhansia viesteja
2.1  Astettaalemmas.fi -kampanjasivusto
2.2 Kampanjan journalistinen nikyvyys
2.3 Kampanja sosiaalisessa mediassa
2.4  Mainonta ja markkinointi
2.5 Kansainvdlinen nakyvyys
3 Kampanjakumppanuus - vastuullisuutta ja energiatekoja
3.1 Kumppaneiden energiateot ja kampanjat
3.2 Viestinta ja materiaalituki kampanjakumppaneille
4 Energianeuvonta kampanjan ja kansalaisten tukena
4.1 Energianeuvojat Astetta alemmas -lahettildina
4.2  Energianeuvonnan kysyntdhuippu elo-syyskuussa
5 Na&in suomalaiset saastivat — kampanjan tavoitteiden saavuttaminen
6 Havaintoja ja oppeja
7 Resurssit

8 Lammityskausi 2023-24

9 Liitteet

O 0 N N u1 un

10
13
15
18
20
21

23
24
28

30
31
31

33
37
40
42

43



,  Kampanjan jarjestaytyminen, tavoitteet ja
konseptointityo

11 Energiatalvi 2022—-23 heratti huolta

Vendjan hyokkdyssota Ukrainaan helmikuussa 2022 johti Euroopassa valittomasti Vendjaan
kohdistuvien pakotteiden valmistelun, jotka kohdistuisivat my6s energian tuontiin Vendjalta.
Venaldisen kaasun tuonnin osuus Euroopan markkinoilla on ollut noin puolet, mika aiheutti pai-
navan huolen teollisuuden ja Euroopassa myds kotitalouksien energiatarpeen tyydyttamisesta.
Koska kaasua ei ollut nopeasti saatavilla korvaavista lahteista, hinta kohosi ja johti myds sahkon
hinnan nousuun eurooppalaisilla sahkomarkkinoilla. Kaasun merkitys ei Suomen energiamarkki-
noilla ole yhtad suuri kuin muualla Euroopassa, mutta Vendjan sahkontuonti Suomeen on tur-
vannut erityisesti talvikaudella sahkon riittavyyden huippukulutustilanteissa. Vendjan tuonnilla
on katettu jopa kaksikymmentad prosenttia kokonaiskulutuksesta, ja tuonnilla on lisdksi ollut
porssisahkon hintaa alentava vaikutus pohjoismaisilla sdhkdmarkkinoilla. Euroopan komissio
julkaisi kevailla 2022 kotitalouksille ohjeita? energiansaastéon.

Kantaverkkoyhtio Fingrid arvioi huhtikuussa 2022, ettd sahkdkaupan paattyminen Vendjan
kanssa ei uhkaisi séhkon toimitusvarmuutta Suomessa. Tuontia oli rajoitettu heti hydkkayssodan
alettua riskiarvion perusteella. Olkiluoton 3:n ydinvoimalaitoksen kayttdonotto ja nopeasti li-
saantyva tuulivoiman tuotanto johtaisivat Suomen sahkdn omavaraisuuteen jo vuoden 2023 tai
viimeistddn seuraavan vuoden aikana. Tuonnin paattymisen kuitenkin arvioitiin nostavan sdh-
koén hintaa Suomessa ainakin hetkellisesti. Sihkoén tuonti Venijilta lopetettiin 18.5.2022.3

2 Euroopan komissio, Playing my part https://energy.ec.europa.eu/topics/markets-and-
consumers/actions-and-measures-energy-prices/playing-my-part_en

3 https://www.fingrid.fi/globalassets/dokumentit/fi/kantaverkko/suomen-
sahkojarjestelma/ajankohtaista05042022 sahkontuonti.pdf
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Arvio tehotasessta Suomessa talvikaudella 20222023 (paivitetty 3.10.2023)
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Arvio talvikauden 2022-2023 sédhkén tuotannosta ja kulutuksesta, tilanteessa, jossa séhkéjdrjestelmd

ja markkinat toimivat ongelmitta. Lédhde: Fingrid

Vaikka jo lahitulevaisuudessa Suomi olisi omavarainen sdhkon osalta, edessa oli vakavia
kysymyksia herattava energiatalvi 2022-23. Sahkoda on saatavilla Viron, Keski- ja Pohjois-Ruotsin
seka Norjan siirtoyhteyksien kautta, mutta etenkin pohjoisessa vesivoimalla tuotettavan sahkon
saatavuus ja sitd myoten hinta ovat riippuvaisia muun muassa pohjoisen vesivarannoista ja sa-
teista. Sahkon riittavyys voisi olla uhattuna, jos Skandinaviaan saapuisi yhtaaikaisesti kova ja
pitkd pakkastalvi, joka lisdd sdhkonkulutusta ja nostaa huippukulutustunteina tehontarvetta.
Kotimaisen tuulivoiman saatavuus on sadriippuvaista. Olkiluodon uuden reaktorin kaupalliseen
kayttéonoton ajankohtaan liittyi myos epdavarmuustekijoitd ennen koekayttoja.

TuoT ANTO KuLuTUS

Sdhkdn tuotannon ja kulutuksen on oltava jatkuvasti tasapainossa. Kuvakaappaus Energiateollisuus
ry:n Mikd ihmeen séhképula? -videosta.*

4 Mika ihmeen sidhkdpula? Energiateollisuus ry: https://youtu.be/InGKSDMsCDOQ



https://youtu.be/lnGKSDMsCD0

Kotitalouksien energiankdytto vastaa yli viidennesta Suomen kokonaisenergiankulutukses-
ta ja reilu kolmannes asumisen energiankulutuksesta on sahkoa. Tyypillistd kotitalouksien sdh-
konkaytolle on sen ajoittuminen arkisin aamuun ja tyopaivan jalkeen alkuillan tunneille, jolloin
sahkon kysynta on suurin. Maltillisempi kulutus seka kulutuksen tasaaminen huippukulutustun-
tien ulkopuolelle alentaisi kulutushuippuja ja ndin osaltaan pienentdisi tehopulan riskia. Energi-
ansaastotoimilla ja kulutusjoustolla olisi my6s sahkon hintapiikkeja tasaava vaikutus.

Kokonaistilanteen kannalta suomalaisten kotitalouksien energiansdastétoimilla tulisi ole-
maan huomattava vaikutus sahkon riittavyyteen erityisesti, mikali talvesta tulisi kylma ja tuule-
ton. Lisdksi sdhkon ja liikkennepolttoaineiden hinnat kohosivat jo kevaalla, minka vuoksi kotita-
louksia tulisi opastaa saastaviin kdyttotottumuksiin asumisen ja liikkkumisen kustannusten kas-
vun hillitsemiseksi.

12 Ydinryhma jarjestaytyy

Kansallisesti laajan ja koko yhteiskunnan lapaisevasta energiansadstokampanjasta sopiminen
onnistui nopeasti, silld Venajan hyokkayssodan ja sitd kohtaan suunniteltujen pakotteiden vai-
kutuksista oli saatavilla asiantuntevia arvioita varhaisessa vaiheessa. Keskustelut energiatilan-
teen muuttumisen vaikutuksista kotitalouksiin seka tarvittavista toimenpiteista virisivat saman-
aikaisesti monissa organisaatioissa.

Energiansaaston tarpeesta ja kansalaisille suunnattavan energiansdadstokampanjan tar-
peesta kaytiin vilkasta keskustelua. ty6- ja elinkeinoministerion, Energiaviraston sekd muiden
ministerididen, Sitran ja Motivan kesken. Valtioneuvoston kanslia kutsui toimijat yhteisen poy-
dan dareen huhtikuussa Sitran aloitteesta. Viestikapula siirtyi ty6- ja elinkeinoministerion vies-
tintdan, josta koordinoitiin keskeisten toimijoiden jatkokokoontuminen, rahoituksen selvittami-
nen ja kampanjan valmistelut. TEM:n energiaosaston ja tyo- ja elinkeinoministeri Lintilan vahva
sitoutuminen ja aktiivinen keskustelu alusta alkaen antoi vahvan pohjan tyélle.

Energiavirasto oli huhtikuussa osoittanut lisdrahoitusta valtakunnalliseen ja alueelliseen
energianeuvontaan, ja tdstd muodostui pesdimuna valtionhallinnon yhteiselle kampanjalle. Ra-
hoittajiksi tulivat tyo- ja elinkeinoministerio, ymparistoministerio, Sitra sekd Valtioneuvoston
kanslia.

Motiva nimettiin kampanjan koordinaattoriksi toukokuussa rahoittajien muodostamassa
ohjausryhmadssa. Energiaviraston energiatyoohjelman viestinnan ja energianeuvonnan projektit
seka valtakunnallinen Energiansadstoviikko muodostivat luontevan alustan sekd vahvan asian-
tuntijuuden kampanjatyolle. Lisdksi laajojen verkostojen ja kontaktien muun muassa energiate-
hokkuussopimuksiin sitoutuneisiin organisaatioihin katsottiin edistdvdn kampanjan jalkautta-
mista.

13 Kampanjan ohjausryhma

Kampanjan toimintaa ohjasi koko kampanjan keston ajan erikseen nimetty ohjausryhma, jonka
jaseniksi kutsuttiin kaikki rahoittavat tahot. Lisaksi Fingridin edustaja osallistui ryhman tyosken-
telyyn erikseen kutsuttuna jasenend. Ohjausryhman koolle kutsumisesta vastasi tyo- ja elinkei-
noministerio ja ryhman puheenjohtajana toimi ministerion viestintidjohtaja Matti Hirvola. Oh-
jausryhma kokoontui kampanjan ydinkuukausina kaksi kertaa kuukaudessa ja helmikuusta 2023

7



eteenpdin kerran kuussa kesakuun loppuun asti. Kokouksia oli yhteensa 16 kpl sopimuskauden
aikana. Ohjausryhman kaikki organisaatiot allekirjoittivat yhteisen aiesopimuksen.

Kampanjan organisoitumisesta ja toimijoiden rooleista ohjausryhma linjasi, ettd ohjaus-
ryhma hyvaksyy kampanjakonseptit ja padviestit seka tukee kampanjan lanseerausta ja levitta-
mistad organisaatioiden omissa kanavissa ja verkostoissa. Motiva operatiivisena kampanjakoor-
dinaattorina puolestaan vastaa asiantuntija- ja kumppaniverkoston toiminnasta ja koordinoin-
nista seka kaikista operatiivista kampanjatoimista. Kampanjan etenemista seurattiin ohjausryh-
man kokouksissa Motivan keraamien tunnuslukujen, palautteiden ja tulosten avulla.

Ohjausryhman jasenet:
e Tyo6- ja elinkeinoministerié: Juhani Tirkkonen, Matti Hirvola ja Enni Saikkonen
(30.1.2023 saakka)
e Ympadristdministerio: Jussi Salmi ja Liisa Kemppainen
e Valtioneuvoston kanslia: Jyri Rantala ja Paivi Paasikoski
e  Sitra: Tuuli Hietaniemi ja Elina Ravantti
e Energiavirasto: Heikki Vaisdanen ja Johanna Kirkinen
e Motiva: Kati Laakso ja Leila Timonen
e Fingrid: Marjaana Kivioja

131 Ohjausryhmaorganisaatioiden omat energiateot

Ohjausryhmaan osallistuvat organisaatiot osallistuivat kampanjan toteutukseen myds omilla
toimenpiteillddn. Ministerididen ja Energiaviraston toimitiloista vastaava Senaatti-kiinteistot
kaynnisti energiansaastdoohjelman, jolla tavoiteltiin viiden prosentin sdastéd. Motiva neuvotteli
toimitilojen omistajan Kevan kanssa energiansadstohankkeesta, joka sitoutui muun muassa pie-
nentamaan lammonkulutusta ja erityisesti leikkaamaan sdahkoétehoa.

Sitra jarjesti Astetta alemmas -kampanjan aikana Energiankayttd haltuun datan avulla® -
ratkaisuhaun, jossa etsittiin erilaisia dataldhteitd hyddyntavia tuotteita ja palveluja kulutuspiik-
kien tasaamiseen ja energiansaastdon vauhdittamiseen. Marraskuussa 2022 paattyneeseen rat-
kaisuhakuun osallistui yhteensa 39 hakijaa. Jatkoon valikoitui kahdeksan pilottihanketta, joita
Sitra rahoitti ja tarjosi asiantuntijatukea niiden viemiseksi eteenpdin. Pilotit osoittivat, ettd
avoimista dataldhteistad voidaan melko pienelld vaivalla tuottaa uudenlaisia mobiilisovelluksia ja
pilvipalveluista.®

> Sitra, Energiankdyttd haltuun datan avulla: https://www.sitra.fi/hankkeet/ratkaisuhaku-
energiankaytto-haltuun-datan-avulla/#mista-on-kyse-1
% Sitra: https://www.sitra.fi/artikkelit/datasta-vetoapua-energiansaastoon/



https://www.sitra.fi/artikkelit/datasta-vetoapua-energiansaastoon/

Kampanjan valmistelu ja vaiheistus aikajanalla
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. Astetta alemmas — yksi sanoma, yksi kampanja, tu-
hansia viesteja

Astetta alemmas -kampanjan konseptointi kdynnistyi kesallda 2022. Kampanjan sanoma oli yk-
sinkertainen, kannustaa jokaista suomalaista energiansadstoon, mutta markkinointiviestinnalli-
sesti se samalla sisalsi ison haasteen: miten puhutella motivoivasti ja yhdistavasti kaikkia. Kon-
septointityon lahtdkohdaksi nostettiin ulkoinen uhka, viestiksi jokaisen mahdollisuus torjua uh-
kaa sdastamalla energiaa ja valituiksi toimenpiteiksi yleisid ja helposti toteutettavia energian-
saastotoimia.

Luovan toimiston kilpailutuksesta vastasi tyo- ja elinkeinoministerion viestintd. Kumppa-
niksi valittiin Kaimana Oy, joka esitteli lopulliset kampanjaehdotukset elokuun alussa. Tavoiteltu
ydinviesti kiteytyi Astetta alemmas -konseptissa visuaalisesti ja sanallisesti. Lisaksi slogan ja sen
toimenpideosa oli muokattavissa monenlaisille kohderyhmille ja erilaisiin kdyttotilanteisiin.

ASTETTA O

ALEMMAS

Kampanja tulossa 10.10.

Kampanjan lanseeraus 25.8. 2022

Kampanja lanseerattiin Turussa Eurooppa-foorumissa 25.8. tyo- ja elinkeinoministerion jarjes-
tdmassa Energiansdastd NYT -tilaisuudessa, jossa ministeri Mika Lintild taustoitti energiatilan-
netta sekd kutsui suomalaiset mukaan energiansdadstokampanjaan. Tilaisuutta seurasi paikan
paalls liki sata kutsuvierasta. Yle Areenasta tilaisuuden tallennetta on katsottu 88 600 kertaa’ ja
tallenne on katsottavissa my®s llta-Sanomien verkkopalvelussa® (katsojatiedot eivét julkisia).

7 Energiansdastd NYT -tilaisuuden tallenne: https://areena.yle.fi/1-63258452
8 |lta-Sanomat: Valtio aikoo saada suomalaiset kuluttamaan pysyvisti vihemman energiaa: ”Vanhoi-
hin hintoihin ei ole paluuta”: https://www.is.fi/taloussanomat/art-2000009027184.html
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VARCELWEEL kylm'é"\'

Kampanjan narratiivi kytkettiin Vendjén kéynnistémédn sotaan ja suomalaisten vahvaan sisuun, joka

mahdollisti tunnepohjaisen viestin rakentamisen. Juurisyihin palattiin koko kampanjan keston ajan.

Lanseeraus sai laajasti huomiota mediassa. Astetta alemmas -energiansdaastékampanja
esiintyi viikon aikana ldhes sadassa painetussa tai sahkodisessa toimituksellisessa sisdllossa. Suo-
men kampanjan kdynnistyminen kiinnosti myds kansainvalisesti. Media kasitteli aihetta alusta
asti faktapohjaisesti ja positiivisella savylla, mika tuki valittujen energiansaastokeinojen toteu-
tumista.

Kampanjan vaiheistus ja nakyvyyden varmistaminen

Kampanjan valmistelulle laadittiin aikataulu. Ensimmaisena valietappina oli sidosryhmille suun-
nattu kuluttajien energianeuvonnan vuosipdiva 22.9., jolloin kampanjasivustolla yritysten ja yh-
teisojen ilmoittautuminen kampanjakumppaneiksi kdaynnistyi.

Varsinaisesti kampanja kaynnistyi suunnitellusti valtakunnallisella Energiansaastoviikolla
10.10., jolloin paasisallot kampanjakumppaneille ja medialle olivat saatavilla sekd mainonta
printtimedioissa, verkkojulkaisuissa, kaupallisilla radioasemilla ja Ylen tv-kanavien yleishyodyllis-
ten tietoiskujen ohjelmapaikoilla kdaynnistyivat. Keskeisista sisalldista ja materiaaleista tuotettiin
ruotsinkieliset versiot, lisdksi ydinviestit julkaistiin verkossa myos englanniksi.

Kampanjan kokonaiskestoksi maariteltiin lammityskausi 2022-23. Pitkd kampanjakausi
edellyttdd useampia nostoja kiinnostuksen yllapitdmiseksi, joten kampanjalle paatettiin tuottaa
alakampanjat loppuvuodelle (joulukampanja) seka pitkdvaikutteisiin energiansadstotoimiin kes-
kittyva kevatkampanja. Lisaksi varauduttiin energiatilanteen muuttumiseen tuottamalla valmiik-
si sahkon riittavyysongelmia ennakoiva toimintaohjeistus kotitalouksille, yrityksille ja yhteisoille.

Padviestit sekd pitkakestoisiin energiansddstotoimiin kannustava Astetta energiakesta-
vampi koti -vaiheen kohdennetut viestit testattiin ennakkoon, milla varmistettiin viestien ym-
marrettavyys ja kuluttajien aktivointi haluttuihin toimenpiteisiin. Mainoskanavien valinnassa
kiinnitettiin huomiota julkaisun tai kanavan tavoittavuuteen (levikkitiedot, kuulijalukuihin) seka
kokonaisuuden valtakunnalliseen peittoon. Mainonnan kumppaneiksi haettiin medioita, jotka
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halusivat tarjota nakyvyytta valtakunnallisesti tarkealle viestinnalle pro bono tai hinnoittelivat
mainostilan tavanomaista selvasti edullisemmaksi.

Sosiaalisessa mediassa aktiivisessa kaytossa julkaisukaytossa olivat kampanjan oma Twit-
ter-tili sekd Motivan hallinnoimat kuluttajien energianeuvonnan Asiaa energiasta -tilit Faceboo-
kissa ja Instagramissa. Some-mainontaa tehtiin Metan palveluissa ja lisdksi vaikuttajayhteistyota
TikTokissa.
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Esimerkkejé kampanjan sosiaalisen median viesteistd.
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21 Astettaalemmas.fi -kampanjasivusto

Kampanjan viestinnadn kotipesdna toimi www.astettaalemmas.fi -verkkosivusto, joka rakennet-

tiin Motivan verkkosivujen palvelimelle omaksi erilliseksi sivustoksi. Sivusto avattiin 4.10.2022.
Suomenkielisestda materiaalista tuotetiin tiiviit ruotsin ja englanninkieliset sivut.

Sivustojen paatavoite oli olla kuluttajille helposti I16ydettava sivu, jossa tarjoillaan helppoja,
nopeita ja konkreettisia energiansaastokeinoja erilaisille kohderyhmille. Saastévinkeille luotiin
eri kategoriat esimerkiksi omakotitaloille, kerrostaloille, kunnille ja yrityksille. Niiden lisaksi si-
vustolta [6ytyi muun muassa kampanjainfo, tietoja materiaalien lataamisesta, eri tahojen tarkei-
ta aiheeseen liittyvia uutisia seka listaus kampanjakumppaneista ja niiden energiateoista. Yksi
sivun sisalldista oli Osaatko joustaa -peli, jota kaiken kaikkiaan pelattiin Iahes 10 000 kertaa. Peli
oli pelattavissa Astetta alemmas -verkkosivuilla, lisaksi kampanjakumppaneilla oli mahdollisuus
upottaa peli sivuilleen.

Joulukuussa sivustolla julkaistiin alasivu Sahkdsaiturin joulu, silld nahtiin tarkedksi tarjota
erityisesti joulun ajalle suunnattuja energiansaastovinkkeja ja ndin sdilyttda kampanja kansalais-
ten mielessa. Joulukampanja sisdlsi videon, sdastovinkkeja seka Kuluttajaliiton kanssa yhteis-
tyossa tehty huippukokin suunnittelema Astetta fiksumpi joulumenu, joka toteutettiin Astetta
alemmas -kampanjan ja maa- ja metsatalousministerién rahoittaman Havikkifoorumin yhteis-
tyona. Menun ideana oli sekad auttaa saastdamaan kokkaajan omaa energiaa ettd vahentamaan
kokkaukseen kuluvaa sdhkoa ja minimoimaan ruokahéavikkia.

Kevaammalla kampanjan loppukuukausina haluttiin keskittya talven nopeiden tekojen jal-
keen pidempiaikaisiin, suunnitelmallisempiin energiatehokkuuden tekoihin. Astetta energiakes-
tavampi koti -alakampanja keskittyi talon rakenteisiin ja talotekniikkaan liittyvien remontteihin,
huoltotdihin ja uudistuksiin ja kannusti parantamaan energiatehokkuutta seka siirtym&an uusiu-
tuvan energian kayttoon.

o Pé svanska
:I?E-Thﬁrd:‘“sv Etusivu Energiaremontit Saastivinkit Kampanjainfo Uutiset In Engish
Saastovinkit

() () () () () (i)

4

Vaikuta taloyhtion Pientalon huollot Aurinkosahkoa omalta
energia-asioihin muistiin ja katolta
energiaremontit

aikajanalle

13


http://www.astettaalemmas.fi/

Kuvakaappaus Astetta alemmas -verkkosivulta. www.astettaalemmas.fi/saastovinkit

Verkkopalvelun kavijaliikenne 4.10.2022 - 30.4.2023

Koko Astetta alemmas -sivuston kavijadliikennetiedot (sis. englannin- ja ruotsinkielisten kieli-

versioiden kavijaliikenteen):
e 60936 kayttajas
e 81719 istuntoa
e 295496 sivun katselua
e 3,62 sivuja/istunto
e 2 min 10 s istunnon keskimaardinen kesto
e 15,78 valitdn poistumisprosentti
e 88,2 %vs. 11,8 % uudet kavijat vs. palaavat kavijat

Kieliversioiden ja kampanjasivujen sivujen katselut:

e Englanninkielinen sivuosio 7 126 sivun katselua
e Ruotsinkielinen sivuosio 8 570 sivun katselua
e S&hkosaiturin joulu -sivuosio 24 537 sivun katselua
e Energiaremontit-sivuosio 1 107 sivun katselua

Verkkopalvelun viisi luetuinta saastovinkkia:

e Astetta parempi varautuminen pakkasiin — 3 961 sivun katselua

e Astetta parempi ajoitus — 3 924 sivun katselua

e Astetta alempi huonelampétila — 3 837 sivun katselua

e Astetta tarkemmin seurattu — 3 226 sivun katselua

e Astetta sdadstavampi sahkélammitys — 2 579 sivun katselua

Yleison yleiskatsaus @

Kalkkd kéyttajat
00,00 % Kiymajar

Yieiskatsaus
Keyusiit = |/ Velnse edot

® Kayttajit
6000

4000

2000

B Tauwenna 4 exspoRTol < Jaa & viNkT

4.10.2022 - 30.4,2023

Tunti | Pl Vikko Kuskausi

marrasiug 2022 joukikuu 2022 tasmendkun 2023 halmkuy 2023 aakshuy 2023

Istuntojen lukumadrs kayttajaa

Kiyttajiat Uudet kiytiajit Istunnot kohti

60 936 61747 81719 1.34

| IO~ TP 1 WIS MM | SR (OGRS .
viilitén peistuminen

Sivun katselut Sivut/istunto Istunnon keskim, kesto prosenteissa

295 496 362 00:02:10 15,78 %

P e e e T T Y P P Eeb P

bt 2023

W New Visitor M Returning Visiter

Kavijéliikenteen kehittyminen jaksolla 4.10.2022—-30.4.2023.
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Viisi yleisinté kéivijéiliikenteen lidhdettd/tulotapaa Astetta alemmas -sivustolle jaksolla
4.10.2022-30.4.2023.

Liikenteen ldhde/tulotapa Kayttajamaara Osuus kavijoista % (arvio)
Suora liikenne sivustolle 22 534 34,6

Google hakukoneen kautta 11 885 18,6

Google mainonta 9282 24,3

hs.fi 4750 7,8

foreca.fi 1672 2,6

Viisi kdytetyintd hakutermid, joilla on tultu Astetta alemmas -sivustolle jaksolla 4.10.2022—-
30.4.2023. Léihde: Google Search Console.

Suosituimmat kyselyt Nayttokerrat Klikkaukset
Eurooppa energiakriisi 124168 978
European energy crisis 6 853 40
Energiasaa 4684 107

Astetta alemmas (eri kirjoi- 2100 1280

tus- ja taivutusmuodoissa)

eurooppalainen energiakriisi | 1422 102

apua hatatilanteeseen

22 Kampanjan journalistinen nakyvyys

Media seurasi ja taustoitti monipuolisesti Vendjan hyokkayssodan vaikutuksia Suomen ja Eu-
roopan energiatilanteeseen heti sodan alkuhetkista lahtien. Energiakriisiin liittyvia viittauksia on
kevaasta 2022 lahtien yli 15 000 mediaosumassa.
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YLE 3.3.

Energian hinta voi nousta Suomessa

dllistyttéviin lukemiin jos Venija-
Lvthakeicts rinhtai irti heth

katkaisemisesta olisi

ven.

selvitimme, mitd seurauksia siteiden

Venajan hybkkays

Hyokkays alkoi monesta
ilmansuunnasta

Vendja on aloittanut hydkkayksen Ukrainaan. HyOkkdys on alkanut

useista suunnista. Ukrainan rajavartioston mukaan Vendjan

joukkoja on tunkeutunut rajan yli T3ernihivin, Sumyn, Harkovan ja

Luhanskin alueilla.

YLE 24.2.

[Fons | Enesga HS 22.6.
Kansainvilinen energiajirjesto
kehottaa Eurooppaa varautumaan
Venijan kaasuvirran tiaydelliseen
tyrehtymiseen

0sa k
nitatoimengiteita kaasun kysynnin vahentimiseks.

Energiavirasto ja Motiva 24.5.

Taloussanomat 16.5.

Energiavirasto 4.3,

Ajankohtaista energian
huoltovarmuudesta

Energiavirastoon on tullut kyselyjd energian
huoltovarmuudesta, josta Suomessa vastaa
kuitenkin Huoltovarmuuskeskus.
Huoltovarmuuskeskuksen mukaan energian
huoltovarmuus on Suomessa hyvalla tasolla
Hairiotilanteissa sahko- ja
maakaasumarkkinoiden toiminta pyritaén
pitamaan ennallaan mahdollisimman pitkaan
' voivat vaikuttaa

ja energian Kayttajien kustannuksiin,

Sitra 22.3.

Suomalla ja muulla Euroopalli vei olla paljon opittavas slemmista
i ran tuoreessa tyi idaan, ottii

esimarki
woivat olta ra

sova osa varsutumista.

Venjalta katkennut tuonti nakyy jo

sahkon hinnassa

Veniji katkaisi tinsi S 1 PO

Sahkan korkea hinta ja
energiansidstotarve nakyvat
kuluttajien energianeuvonnassa

Cf tapahtuunyty
monia sahkon saatavuutta heikentavid asioita,
jotka pitavat hinnan korkeana tavanomaiseen

sahkon hinta oli

vuodent

keviit-Ja kesékauteen verrattuna. Kun lisaksi

Talous | Energia

Venijan energia loppuu ja
suomalainen tuntee nopean
muutoksen kukkarossaan - Nain
kotitalouksia neuvotaan
sadstimddin energiaa ja poltto-
aineita

Energian hinnat ovat olleet nousussa jo pidempaan. ja Venajan
sahkon ja kaasun tuonnin loppuminen lisda hintapainetta.

HS 20.5.

ovat kalliita,
kotitalouksien energiakustannukset kohoavat
nopeasti. Kuluttajien huoli nikyy
valtakunnallisesti kuluttajien
energianeuvonnassa, mistd kysytaan nyt ohjeita
energiansaastoon.

tnergia YLE 29.6.
“Ensi tal H i on sekaisin® —
hi ja energiasta tulee

pulaa, ennakoivat turveyrittdjs ja
Huoltovarmuuskeskus

SahKon hinnan nousun on jo huomannut suurin 0sa suomalaisista.
Moni on maalaillut uhkakuvia, etta ensi talvesta tulee vaikea.
Turveyrittaj4 toivoo, etta turpeen suhteen tehtaisiin viels
konkreettisia paatoksia.

Kotitalouksiin ja kuluttajiin liittyvat sisallot lisddntyivat, kun ensin liikennepolttoaineiden
hinta nousi kesalla ennatyskorkealle ja myos sahkon hinta Iahti nousuun kesaa kohti. Energian-
saastovinkkeja julkaistiin poikkeuksellisen paljon keskelld kesda. Ensimmaiset tiedot yhteiskun-
nallisen energiansaastdokampanjan kdynnistamisesta tulivat julki heindkuun puolessa valissa mi-
nisteri Mika Lintilin haastattelussa®. Ministerin nikyva tuki koko syksyn ajan vahvisti kampanjan
yhteiskunnallista vaikuttavuutta ja merkitysta.

Media kirjoitti ja kiinnostui jo kesalld energiansadstostd, ja Motivan asiantuntijat seka vies-
tintd vastasivat lukuisiin median tietopyyntéihin keskikesalld. Motivan mediaseuranta tuotti
kesa-heindkuussa yli 200 mediaosumaa, joka on kesdkaudelle poikkeuksellisen paljon.

v Osumia aikajaksolla (1.6.2022 - 31.7.2022)
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OSUMAA
AIKAJAKSOLLA

Muutos 19% 2
edeltdvaan

aikajaksoon

39 A
Kappalemaarainen
muutos edeltavaan
aikajaksoon

66 % 7
Kehityssuunta
aikajaksolla

° https://www.is.fi/politiikka/art-2000008943826.html|
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Energia-aiheet, energian hinta ja energiansddstévinkit nousivat media-aiheiksi jo kesdlld 2022. Myéds
suunnitelmat energiansédstékampanjan valmisteluista pddtyivdt lehtiin jo kesdllé.

Astetta alemmas -energiansdastokampanjan oma mediaseuranta kaynnistyi 1.8.2022, ja
toukokuun loppuun 2023 mennessa kampanja esiintyi 999 mediasisallossa, joiden laskennalli-
nen tavoittavuus on 689 miljoonaa. Suurimmat nakyvyyspiikit osuvat kampanjan lanseerauksen
ajankohtaan elokuussa ja varsinaiseen kampanjan starttiin Energiansaastoéviikolla 10. lokakuuta
alkaneella viikolla.
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50 43 /.\J 41 39

Mediaosumat 1.8.2022—-31.5.2023. Yhteensd 999 osumaa 237 ldhteestd Astetta alemmas -

energiansddstékampanja hakusanoilla.
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Eniten osumia tuottaneet ldhteet 1.8.2022—-31.5.2023.

Laaja mediandkyvyys oli keskeistd kampanjan ydinviestien valittamisessa suomalaisille.
Vaikka energian hinnan nousu ja myo6s loppuvuodesta 2022 lisddntynyt huoli sahkon riittavyy-
destd olivat runsaasti otsikoissa, media kasitteli energiansadstokampanjaa ja energiansaastoa
padsaantoisesti positiivisessa tai vahintaan neutraalissa sdavyssa. Toimitukset hyddynsivat kotita-
louksien energiansdaastdoon perehtyneiden asiantuntijoiden ja energianeuvojien osaamista ja
julkaisivat kaytannonladheisia sadstovinkkeja. Yksistddn Motivan asiantuntijoilla ja viestinnalla oli
lahes neljdsataa raportoitua mediakontaktia huhtikuun puolivalin ja vuoden 2022 lopun vélisena
aikana.

Helsingin yliopistossa on valmistumassa ymparistomuutoksen ja globaalin kestdavyyden
maisteriohjelmaan laadittava opinndyte median roolista energiakriisissd ja Astetta alemmas -
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kampanjassa.2® Loka — joulukuun 2022 viliselt3 ajalta tehty analyysi verkkouutismedioista osoit-
taa, ettd energiakriisin kasittelyn nakyvimpana yksittdisena kehyksena toimii talouden nakokul-
ma, johon liitettyina henkilokohtaisuus, vastuu ja terveysnakdkulmat ovat tuoneet vaihtelevuut-
ta ja lisdanneet eri intressiryhmien kiinnostusta aiheeseen. Energiansadstoviestintaan kriisissa
liittyy mahdollisuuksia ja riskeja, jotka liittyvat muun muassa siihen, ettd saastétoimista huoli-
matta korkea hinta aiheuttaa ongelmia. Koko kansan kampanjana yhteisvastuun ja solidaarisuu-
den osoittaminen olivat tarkeita, mutta nakyvyytta saivat myods dramaattiset ja ei-tyypilliset ta-
paukset, jotka eivat sopineet yhteisiksi esikuviksi. Media-analyysin perusteella suomalaiset nayt-
taytyivat sankareina ja seikkailijoina, mutta myds uhreina, karsijoina ja hurahtaneina.

23 Kampanja sosiaalisessa mediassa

Astetta alemmas -kampanja haluttiin nakymaan vahvasti myds sosiaalisessa mediassa, jossa
valittiin monikanavainen lahestymistapa. Kanaviksi valikoitiin Motivan yllapitdmat Asiaa energi-
asta -kuluttajaneuvonnan Facebook- ja Instagram-tilit seka Energiansaastoviikon Twitter-tili.
Olemassa olevien tilien kdyttaminen nahtiin tehokkaampana toimenpiteena kuin uusien tilien
perustaminen, silla niilla oli jo vakiintunut seuraajakanta, jota nyt lahdettiin kasvattamaan. Nain
oli mahdollista tavoittaa nopeammin useampi henkild, kuin perustamalla kokonaan uudet kam-
panjatilit.

Kaikilla kampanjan kolmella tililld, Facebook, Instagram ja Twitter, julkaistiin kullakin noin
sata aiheeseen liittyvaa sisaltod kampanjan aikana. Sisaltoja aiheesta sosiaaliseen mediaan tuot-
tivat myos kumppanit, media ja yksittdiset kansalaiset, ja sekd Instagramissa ettd Facebookissa
aihetunniste #astettaalemmas onkin kerannyt kaikkiaan yli tuhat mainintaa. Twitterissa tilin
sisallot saivat yli 127 000 nadyttokertaa.

Metan kanavissa, Facebookissa ja Instagramissa, kampanjan nakyvyytta lisattiin mainon-
nalla. Markkinoinnin avulla néissd kanavissa sisaltdjen kattavuus nousi 5,4 miljoonaan, ja mak-
settuja nayttokertoja sisalldille tuli yli 11 miljoonaa. Metan kanavien maksetun sisallén hyvia
tuloksia paransi osaltaan se, ettd Meta lahjoitti, osana omaa yhteiskuntavastuutaan, kampanjal-
le pro bono -yhteistydssa lahes 19 000 euron arvosta mainoskrediitteja kaytettavaksi tammi-
maaliskuussa 2023.

Edelld mainittujen kanavien lisdksi kaytettiin myds Motivan YouTube-kanavaa kampanjan
videoiden julkaisuun ja valitykseen. YouTubessa videoita julkaistiin kaiken kaikkiaan 16, ja niista
suosituin oli lokakuussa julkaistu kampanjan esittelyvideo, joka sai yhteensa |ldhes 4 700 katse-
lua.

Omien kanavien lisdksi haluttiin varmistaa, ettd Astetta alemmas nakyy myos erilaistenvai-
kuttajien kanavien sisalldissa. Siksi viestia levitettiin TikTokissa yhteistyokumppani Sakean avus-
tuksella. TikTokissa ensimmainen, joulukuussa 2022 julkaistu, vaikuttajayhteistydkampanja kes-
kittyi suihkuajan lyhentdamiseen, ja toinen, tammikuun 2023 kampanja haastoi vaikuttajat ke-

10 Nurmi, A. (2023) Media response to a nationwide energy-saving campaign: Astetta alemmas in the
Finnish online news media. Maisterintutkielma. Ymparistomuutoksen ja globaalin kestdvyyden mais-
teriohjelma, Helsingin yliopisto. https://helda.helsinki.fi/handle/10138/17738
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radmaan kotoaan mahdollisimman monta viihde-elektroniikan laitetta, joiden johdon voi pois-
taa sahkopistokkeesta. Yhteensd kahden kampanjan kuusi videota saivat yli 1 500 000 katselu-
kertaa, lahes 12 000 tykkdysta ja noin 3 400 klikkausta kampanjan sivustolle.

Toinen kampanjan vaikuttajayhteistyd tehtiin kevaan Astetta energiakestiavampi koti -
kampanjavaiheessa, kun verkkoalustalla ja sosiaalisessa mediassa toimivan Huono &iti -yhteison
kanssa tehtiin yhteistyota maaliskuusta toukokuuhun. Yhteistyohon kuului sisaltéja sosiaalisessa
mediassa, artikkeli verkkosivuilla, sekd nelja sosiaalisessa mediassa lahetettya live-keskustelua.
Keskustelujen aiheet olivat taloyhtidissa energia-asioihin vaikuttaminen, pientalon pitkantah-
tdimen suunnitelma, puhtaat ja energiatehokkaat kodin laitteet sekd kestava mokkeily. Liv-
videot, niista tehdyt tallenteet ja lyhyemmat versiot saivat yhteensa yli 70 000 latausta, suosi-
tuimman aiheen ollessa kestava mokkeily. Instagramissa ja Facebookissa Huonon aidin yhteis-
tyOsisallot saivat kaiken kaikkiaan 180 000 nayttokertaa.

KAMPANJAT YHTEENSA

TikTok

KATSELUKERRAT: | 544K
TYKKAYKSET: 11908
KOMMENTIT: 169
TALLENNUKSET: 385
KLIKIT: 3378

@tiktok

Make Your Day

Nuorille suunnatun TikTok-kampanjan tulokset. Lédhde: Sakea.
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"‘ asiaaenergiasta - Follow

Astetta alemmas @AstettaAlemmas - 10. lokak. 2022

Vaikka valilla tulee kylm&a kyytia, ollaan ihan viileesti vaan. Jotta energiaa
riittad meille kaikille. Tutustu energiansaéstovinkkeihin osoitteessa
astettaalemmas.fi

#AstettaAlemmas #Energiansédstdviikko #EnergianSaasto

Ollaan ihan
viileesti vaan.

Qv W

66 likes

asiaaenergiasta Pimedn talven keskell& kausivalot
piristévat kotia ja mielta. Ledivalot valitsemalla
jouluvalojen sé@hkonkulutus on...

Q 3 68 Q 122 il & HHOLE
NOVEMBER 29, 2022

Kampanjan lanseeraukseen liittyvd Twitter-julkaisu 10.10.2022 kampanjan omalta tililtéd sekd joulu-
kampanjaan liittyvd nosto kampanjan kéytt6én luovutetulta energianeuvonnan Asiaa energiasta -
tililtd Instagramissa 29.11.2022.

24 Mainonta ja markkinointi

Astetta alemmas -kampanjan haluttiin nakyvan laajasti myos erilaisten medioiden mainospai-
koissa, niin painetussa, digitaalisessa kuin ulkomainonnassakin seka radiokanavilla. Naiden lisak-
si huomattavia mainospaikkoja olivat ndkyvyys urheiluhallien sekd ammattikorkeakoulujen digi-
taalisissa naytoissa.

Huomattavaa oli etenkin se, ettd moni toimija tarjosi mainospaikkojaan kayttoonsa joko
pro bono tai erittdin hyvilla alennuksilla, kun kyse oli yhteiskunnallisesti tarkeasta kampanjasta.
Merkittavid pro bono yhteistydsopimuksia olivat etenkin YLE, Helsingin Seudun liikenne HSL ja
Suomen Ulkomainosliitto Outdoor Finland, joiden kautta kampanja sai ilmaista nakyvyytta tele-
visiossa, paakaupunkiseudun julkisessa liikenteessa ja sen pysakeilld, seka laajasti erilaisissa ul-
komainospaikoissa ympari Suomea.

Monipuolisella markkinointinakyvyydelld saatiin varmistettua, ettd kampanja saa valta-
kunnallisen kattavuuden ja kohtaa erilaisia kohderyhmia useissa eri kanavissa, mainospaikkaan
ja sen kohderyhmaan sopivalla viestilla. Kaikkiaan painetussa mediassa julkaistiin mainoksia
125, digitaalisilla alustoilla oltiin nakyvilla yli 20 eri ratkaisulla, radiossa mainokset kuuluivat yli
30 kanavalla seka ulko- tai display -mainoksia nahtiin yli kymmenen toimijan kautta.

Mainospaikkoihin kadytetty summa kokonaisuudessaan ylitti 150 000 euroa, mutta huomat-
tavien alennusten ja pro bono yhteistdiden takia todellinen arvo on moninkertaisesti tata kor-
keampi.

Kampanjan markkinoinnin kokonaistavoittavuuden luku on merkittava, ja sen voidaan ar-
vioida tavoittaneen jokaisen suomalaisen vadhintdan kerran. Jo pelkdstdaan kahdella Helsingin
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Sanomien etusivun ja digitaalisen mainonnan kampanjalla (28.10.2022 sek& 11.1.2023) tavoitet-
tiin kerralla arviolta 1,9 miljoonaa suomalaista.

HELSINGIN SANOMAT

Valitse astetta
parempi ajoitus
sahkonkaytolle

N

Jotta energiaa
riittaa meille kaikille.

ASTETTA O

Lisaa saastovinkkeja > ALEMMAS

Kuvakaappaus www.hs.fi etusivusta 28.10.2022.

25 Kansainvalinen nakyvyys

Kampanjan kansainvdlinen ndkyvyys on ollut yllattavan ja ilahduttavan suurta. Suomen toimet
energia-asioissa Venajan naapurina kiinnostivat kansainvalistd mediaa jo kesasta lahtien. Kan-
sainvéliselle medialle annettiin haastatteluja paitsi itse kampanjasta myds niistd toimenpiteista,
joita kansalaisille suositeltiin. Luonnollisesti suomalaisten saunominen ja siihen liittyvat sdasto-
keinot kiinnostivat erityisesti.
Haastatteluja ja vastauksia tietopyyntoihin on annettu kampanjan aikana mm. seuraaviin

kansainvalisiin pdamedioihin:

e BBC Worldwide Radio

e New York Times (Yhdysvallat)

e iNews (Iso-Britannia)
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e Sveriges Television, SVT (Ruotsi)
e Asha TV (Japani)
e El Pais (Espanja)

Lisdksi kampanja on esitelty lukuisissa kansainvalisissd yhteyksissa erityisesti eri energia-
alan kansainvalisissa kokouksissa.

Vuoden 2023 kevaalla sovittiin osallistumisesta IEA:n kdynnistimaan ja ohjaamaan yhteis-
tydryhmaan, jossa on tarkoitus jakaa oppeja ja vertailla onnistumisia eri maiden energiansaas-
tokampanjoista. Raportin kirjoitushetkelld tyé on vasta kaynnistynyt ja tuloksia on odotettavissa
vuoden loppuun mennessa.

Esimerkkind Astetta Alemmas -kampanjan kansainvdlisestd nékyvyydestd The New York Times
kirjoitti 1.11.2022 Euroopan energiansddstétoimenpiteisté:

“The Finnish government introduced a “Down a degree” campaign to get over 95 percent of
households to save energy. - - - And in a country where there are three million saunas for 5.5
million people, the campaign urged people to take fewer, shorter and cooler heat baths by turn-
ing down the temperature to 185 degrees from 212. It also encouraged people — without offer-
ing advice on whether or not to stick with the customary nudity — to take saunas with others
instead of alone. Two weeks into the campaign, 723 companies, individuals and organizations
had signed up as “campaign partners” and listed their energy-saving techniques on the web-
site.”
https://www.nytimes.com/2022/11/01/business/europe-enerqgy-crisis.html?smid=url-share
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s Kampanjakumppanuus — vastuullisuutta ja energia-
tekoja

Astetta alemmas -kampanja halusi tavoittaa kaikki suomalaiset ja sitouttaa jokaisen tekemaan
energiatekoja kotona, vapaa-ajalla, liilkenteessa ja tyossa. Jo varhain kampanjan kokoonpano-
vaiheessa Motiva esitti mahdollisuuden kayttdd olemassa olevia verkostoja seka vakiintunutta
Energiansdaastokampanjaa valmiine toimintamalleineen kampanjan jalkauttamiseksi mahdolli-
simman laajalle eri toimijoiden avustuksella.

Motivalla on kokemusta hyvastad yhteispelistd energiatehokkuussopimuksissa yli seitse-
mansadan sopimusyrityksen ja niiden yli 7 000 toimipaikan sekd 130 kunnan ja kuntayhtyman
kanssa. Manner-Suomen kattavalle alueellisten energianeuvojien verkostolle ja Motivalle oli
osoitettu kampanjasta lisdresursseja kotitalouksien ja taloyhtididen tehostettuun energianeu-
vontaan ja toimenpiteita oli jarkevda kohdentaa myos alueellisten toimijoiden aktivointiin. Nai-
den lisdksi kampanjan sanansaattajiksi oli mahdollista saada lukuisia muita Motivan yhteistoi-
mintaprojekteja, joita toteutetaan muun muassa Energiaviraston, tyo- ja elinkeinoministerion
seka ymparistoministerion kanssa.

Motiva ja kampanjan rahoittajia kutsuttiin syksyn ja talven aikana kymmeniin tilaisuuksiin
puhumaan Astetta alemmas -kampanjasta ja energiansdastosta. Esityksia pidettiin muun muas-
sa Kuntien sisdilmaverkostolle, Hinku-verkostolle, energiayhtididen asiakaspalveluvastaaville ja
talousjohtajille sekd energiatehokkuussopimuksiin liittyneille toimijoille. Kampanja herétti kiin-
nostusta ja puheenvuoropyyntdja myos ulkomaisissa verkostoissa.

Kampanjakumppanuuden tarjoaminen suomalaisille yrityksille, yhteisoille ja organisaatioil-
le teki Astetta alemmas -kampanjasta yhteisen yksil6ille ja organisaatioille. Syksyn aikana kulut-
tajissa herasi huoli siitd, ettd energiansdadstda odotetaan vain kotitalouksilta, mutta kumppa-
nuuden myota organisaatiot saattoivat tuoda esille oman panoksensa saastotalkoisiin. Kumppa-
nuudessa ei ollut kyse vain solidaarisuuden osoituksesta, vaan kampanjaan ilmoittautuvilta
my0s edellytettiin sitoutumista energiansaastoon.

Ty6- ja elinkeinoministeri Mika Lintilan kutsumana ja johdolla syksylla jarjestettiin kaksi
keskustelutilaisuutta, joista toinen kohdistettiin elinkeinoelamalle ja yrityksille ja toinen etujar-
jestoille, kunnille ja muille keskisille sidosryhmille. Tavoitteena oli sitouttaa laajasti eri yhteis-
kunnan toimijoita saastotalkoisiin seka jakaa ja vaihtaa ajatuksia energiakriisin ymparilla. Minis-
teri Lintila toimi elinkeinoelaman ja kuntien suuntaan kampanjan vahvana sanansaattajana seka
kasvona, joka edisti merkittavasti eri toimijoiden osallistumista yhteiseen ponnistukseen.

Kumppaniverkoston laajuus ja aktiivisuus viestien edelleen kertojana on nahtéavissa paitsi
avaintekijand kampanjan onnistumiselle, myds suomalaisena erikoispiirteena, johon on kiinni-
tetty huomiota ympari maailmaa. Suomessa ministerididen, virastojen ja elinkeinoelaman valilla
on poikkeuksellisen hyva keskindinen luottamus ja vuorovaikutus, joka toimi kivijalkana myos
kampanjatyossa.

Kampanjakumppaniksi paasi ilmoittautumaan alkusyksystd Motivan Energiansdastoviikon
sivulla sekd 4.10.2022 alkaen kampanjasivustolla www.astettaalemmas.fi. Mukaan Iahti yrityk-

sid, kuntia, valtionhallinnon organisaatioita, oppilaitoksia, taloyhtioita seka jarjestoja ja muita

23


http://www.astettaalemmas.fi/

yhteisoja. Myos yksityistalouksia ilmoittautui mukaan. Kumppaneiden lopullinen luku huhtikuun
2023 lopussa oli 885 organisaatiota. Naistd 865 oli ilmoittautunut mukaan jo vuoden 2022 puo-
lella.

ASTETTA 2

ALEMMAS

® Kunta/kuntayhtyma @ Yritykset Energiayhtiot Asunto Oy/Kiinteisto Oy @ Jarjestot, liitot
@ Oppilaitokset @ Valtionhallinte @ Yksityistaloudet @ Muut yhteisot

Kampanjakumppaneiksi kutsuttiin ja ilmoittautui laajasti erilaisia organisaatioita,

yrityksid ja yhteiséjé. Kokonaismddrd oli 885 kumppania.

31 Kumppaneiden energiateot ja kampanjat

Yhteisvastuullisuuden osoituksena kampanjakumppaneilta edellytettiin my6s konkreettisia toi-
menpiteitd viestinnan rinnalla. Toimenpiteita ilmoitettiin yhteensa yli 1 600 kpl.

ASTETTA S
ALEMMAS
kpl
@ Tiedottaminen @ Ilmanvaihto, ilmastointi Sisalampatila Lammitys, lammityksen ohjaus

@ Valaistus @ Tuotanto/prosessi Muut toimenpiteet

Kampanjakumppanit ilmoittivat yhteensé 1 637 energiatekoa. Organisaatioiden omien energiansdds-
tétoimien kdrjessd olivat sisdldmpétilaan, valaistukseen sekd ilmanvaihtoon tai ilmastointiin liittyvdét

toimenpiteet. Kumppanilista ja ilmoitetut energiateot on listattu raportin liitteeseen.

Kunnissa ldahdettiin mukaan aktiivisesti Astetta alemmas -kampanjaan. Tammikuun 2023
loppuun mennessa mukana oli 119 kuntaa (75 % vaestostad), joista 76 oli KETS-kuntia (yli 70 %
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vaestostd). Lisdksi mukana oli kuntayhtymia ja kuntien tytaryhti6ita. Tammikuun loppuun men-
nessa kunnat olivat raportoineet kampanjan sivuilla yhteensa 410 energiansddstotoimenpidetta.
Niita yleisempia olivat viestintdan liittyvat teot (27,3 % toimista), joihin sisaltyi sekd henkilstén
ohjeistamista etta kuntalaisten opastamista ja kannustamista mukaan kampanjaan. Kuntien tar-
keimmat energiansaastotoimet olivat sisdlampdotilan alentaminen, valaistuksen ohjaus seka eri-
laiset sdatotoimenpiteet (IV, lammitys). (Léhde: Kuntaliitto)

Toimenpide Maira Osuus
Kuntalaisten neuvonta ym. 62 15,1 %
Sisalampatila 56 13,7 %
Henkildstén ohjeistus ym. 52 12,7 %
Valaistus 45 11,0 %
IV-saadot 35 8,5 %
Muu toimenpide 31 7,6 %
Lammityksen saadot 27 6,6 %
Investoinnit ja hankinnat 27 6,6 %
Muut ET ja UE-toimet 21 51 %
Kulutusseuranta 20 4,9 %
Uimahalli 17 4,1 %
Liikenne ja lilkkkuminen, etatyo 12 2,9 %
Veden kaytto 5 1,2 %
YHTEENSA 410 100,0 %

Kuntien Astetta alemmas -kampanjan toimenpiteet 20.1.2023 mennessd. Ldhde: Kuntaliitto

Monet kampanjakumppaneista kdynnistivdt oman energiansadstdkampanjansa, jolla ne
saavuttivat huomattavia energiansdastoja. Saatujen palautteiden perusteella osallistujat ovat
Ioytaneet ja omaksuneet uusia energiaa saastdvia ja taloudellisesti jarkevid toimintamalleja,
jotka jaavat pysyviksi.

Energiateollisuus ry ja energia-alan yritykset olivat ahkeria viestin valittajia ja osallistuivat
aktiivisesti kampanjaan. Niitd oli mukana kampanjassa yli 70. Energiateollisuus ry oli yksi huo-
mattavista alan yhteistyokumppaneista, tuottaen kampanjassa myods muille kumppaneille jaet-
tavissa sisdltdja, muun muassa videoita, tiedotteita seka lukuja energiansaastosta.
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Case Senaatti

Senaatti-konserni aloitti syksylla 2022 laajan
energiansaastéohjelman valtion kiinteist6issa. Sen @) sevasm
tavoite oli vahentaa kiinteistdjen energiankayttoa viisi
prosenttia, normaalin noin prosentin luokkaa olevan
energiatehokkuustavoitteen sijaan. Sidstetisn

yhdessd
Osana ohjelmaa kerattiin ideoita konsernin asiakkailta, [aid L
jotka lahettivatkin jo loppuvuoden aikana lahes 10 000
ideaa saastokohteista. Ohjelmasta saatiin hyvia tuloksia
ja merkittavaa saastoa, ja monista sen saastotoimista
tuli osa Senaatin normaalia toimintaa.

Léhde: Senaatti-konsernin yhteiskuntavastuuraportti 2022

Case Aalto-yliopisto

Saavutettu B ¢ i
s I Lokakuussa 2022 Aalto-yliopisto kertoi, etta se
energiansaasto tavoittele 15 prosentin energiansaastoa 12 kuukauden
7 kuukauden aikana aikana, verrattuna edellisen vuoden lukemiin.

Suurimmat saastétoimenpiteet kohdistuivat

9,35% rakennuksiin, mutta myos niiden kayttajien toimiin
haluttiin kiinnittad huomiota. Yliopisto kerasi yhteisolta
vinkkeja energiasyopoista, mikda mahdollisti uusien
energiansaastékohteiden léytamisen.

Toukokuussa 2023 yliopisto uutisoi, etta se on jo
15 % saavuttanut yli 9 % kokonaisenergiansaaston 12
e . . kuukauden tavoitteestaan.
Saastotavoite 12kk aikana

Lahde: Aalto-yliopiston tiedotteet 10.10-2022 ja 12.5.2023.

Case SRV

Rakennusyhtié SRV ilmoitti lokakuussa 2022
liittyvansa Astetta alemmas kampanjaan
kdynnistamalla merkittavat energiansaastétoimet
tyomaillaan. Sen tavoitteena oli yli 10 prosentin
vahennys lammityksen energiankulutukseen.

Lahde: SRV:n tiedote 6.10.2022.

Case Espoon asunnot

Espoon suurin vuokra-asuntojen tarjoaja Espoon
asunnot haastoi mukaan yli 30 000 asukastaan
jarjestamalla kiinteistdjen valisen Suurin pudottaja -
kilpailun.

Kilpailussa oli kaksi sarjaa, lampo ja sahko, joissa
kilpailivat automaattisesti kaikki Espoon Asuntojen
kiinteistot. Siina mitattiin sdastetty energia kunkin
SIS N oty kiinteiston osalta vertailujakson 1.11.2021-30.4.2022 ja

kilpailujakson 1.11.2022-30.4.2023 valinen erotus
kilovattitunteina.

Lahde: Espoon asuntojen verkkosivut

Esimerkkejé kampanjakumppaneiden omista energiansddst6kampanjoista.

Useat kumppanit myos ottivat yhteyttda Motivaan ja toivoivat syvempaa yhteistyota esi-
merkiksi energiansaastoon liittyviin sisaltéihin liittyen. Tallaista yhteistyota tehtiin esimerkiksi
elektroniikkakauppaketju Gigantin, Suomen Olympiakomitean, Digitan, Green Building Council
Finland Ry:n seka Kojamon ja Luja-kotien kanssa. Jarjestopuolelta etenkin Suomen Pelastusalan
Keskusliitto SPEK, Sisdilmayhdistys seka Kuluttajaliiton Havikkifoorumi olivat keskeisia yhteistyo-
kumppaneita ja viestin levittajia.
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Lihasten lampo ylos.
Salissa aste alas.

ASTETTA 9
ALEMMAS

03.10.2022 | OLYMPIAKOMITEA | TIEDOTE

Urheilun suositukset
energiansaastoon

Energiakriisi eli energian hinnan ja saatavuuden ongelmat haastavat koko yhteiskuntaa Suomessa ja
koko Eurcopassa. Kansallisen Astetta alemmas -energiansdastdkampanjan avulla varmistetaan,
ettd energiaa riittda kaikkeen tarpeelliseen. Suomen Olympiakomitea on mukana kampanjassa ja

haastaa mukaan kaikki liilkunnan ja urheilun toimijat.

Kuvakaappaus. Suomen Olympiakomitean tiedote 3.10.2023.

Tummennettis mainos voi kuluittaa jopa 14 prosenttia vihemman s3hksa. (Gigantti Oy)

Gigantti tummentaa mainoksiaan -
Energiansiisto ulottuu mainosten lisdksi

myymaloihin ja vihentda myos kuluttajien
sihkdlaskua

£ JinJ v 2

Gigantti jatkaa energiansddstatalkoitaan tummentamalla kaikkia mainoksiaan 20

prosentilla. Timi voi laskea mainosten kuluttamaa sdhkon md; jopa 14
prosentilla. Samalla Suomen suurin kodinelektreniikkaketju haluaa kannustaa
muita yrityksid ja toimijoita huemicimaan arjessa piilevit mahdollisuudet
dhkonsddstamiseksi. Nyt tehtivat toi i ovat jatkumeoa aiemmille
sahkinsadstidtoimille, kuten LED-valaistukseen siirtymiseen Gigantti Qy:n
myymalGissd. Lisdd energiasadstotoimia Gigantti julkaisee 10.10. kidynnistyvén,

valtakunnallisen Astetta alemmas -kampanjan my&td, jossa se on yhtend

kumppanina.

Kuvakaappaus. Gigantin tiedote 23.9.2022.
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32 Viestintd ja materiaalituki kampanjakumppaneille

Yhdensuuntaisen kampanjaviestinnan varmistamiseksi kampanjakumppanit pidettiin tiiviisti
ajan tasalla kampanjan etenemisestd ja vaiheista. Kumppaneille toimitettiin Perjantaiposti-
uutiskirjetta viikoittain helmikuun loppuun 2023 saakka ja sen jalkeen joka toinen viikko touko-
kuun alkupuolelle saakka. Perjantaiposti ilmestyi yhteensa 21 kertaa, ja se sisalsi tuoreimpia
kampanjauutisia, tietoa energiatilanteesta ja energiansdaston etenemisestd, sisdlto- ja materi-
aalivinkkeja seka kumppaniesittelyja.

Perjantaiposti lahetettiin enimmillaan liki tuhannelle vastaanottajalle ja tilaajien keskiarvo
koko ajalta oli lahes 800. Perjantaiposti tavoitti tilaajamaardaa huomattavasti laajemman kump-
paniyleison, silla uutiskirjettd myos valitettiin organisaatioiden sisdlla eteenpdin. Perjantaipos-
tien avauskertojen (OR) keskiarvo oli 47 % ja kirjeen avanneiden osalta linkkien klikkausmaaran
(OCTR) keskiarvo 40 %.

Perjantaipostissa ja kampanjasivustolla jaettiin linkkida kampanjan materiaalipankkiin, josta
kampanjan aikana oli ladattavissa kaikkiaan yli 150 tiedostoa kampanjaviestinnan tueksi. Mate-
riaalipankissa oli tarjolla muun muassa tunnukset, kampanjakuvia ja -videoita, valmiita kuva- ja
tekstiaineistoja verkkosivuille ja sosiaaliseen mediaan seka tulostettavia vinkkilistoja muun mu-
assa taloyhtidille ja oppilaitoksille. Materiaaleja oli tarjolla suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi. Yli
800 tilaajaa rekisterdityi materiaalipankin kayttajaksi.

Painokelpoisia aineistoja oli saatavilla erikseen pyynnosta kampanjakoordinaattorilta. Eni-
ten pyyntdja tuli jarjestojen lehdistd, joille annettiin kdyttdon kampanjan valokuvia.

Kampanjan koordinaattori avasi lisdksi oman kampanjan sahkopostilaatikon kampan-
jat@motiva.fi, johon sai lahettdaa pyyntoja, terveisia ja kysymyksia kampanjan vastaaville. Sah-
kopostilaatikkoa seurattiin paivittain.
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»4 Motiva

| Hei Astetta alemmas -kumppanit!
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+ Energianeuvonta kampanjan ja kansalaisten tukena

Energiaviraston rahoittamaa maksutonta energianeuvontaa kotitalouksille ja taloyhtioille tar-
joavat Motiva valtakunnallisesti sekd alueelliset energianeuvojat kaikissa Manner-Suomen maa-
kunnissa. Asumiseen liittyvaa energiatehokkuusneuvontaa annetaan mm. lammitystaparatkai-
suista ja lammitysmuodon vaihdoista, uusiutuvasta energiasta ja aurinkosahkosta, energiate-
hokkuutta parantavista remonteista ja hankinnoista sekd kodin sahkonkaytosta ja -sdastosta.
Neuvontamuotoja ovat erilaiset neuvonta- ja infotapahtumat, koulutukset ja webinaarit, henki-
I6kohtainen neuvonta puhelimitse tai sdhkopostitse sekd neuvonta- ja viestintdaineistojen tuot-
taminen ja jakelu. Neuvonta tekee yhteisty6td mm. jarjestdjen, energia-alan yritysten seka oppi-
laitosten kanssa.

Hyokkayssodan vaikutukset energiatilanteeseen ja energian hinnan nousu heijastuivat jo
kevaalld 2022 energianeuvonnan kysyntddn!l. Energiavirasto teki huhtikuussa paatoksen lisira-
hoituksen kohdistamisesta energianeuvontaan lisdantyneen tarpeen vuoksi. Toukokuussa val-
mistauduttiin Energiaviraston, Motivan ja alueellisten energianeuvojien yhteisten toiminta-
suunnitelmien pdivitykseen ja mahdollisuuteen osallistua valtionhallinnon valmistelemaan
energiansaastokampanjaan.

F
@) SEURAA
ASTETTA V' Jotta energiaa riittaa KULUTUSTA v
ALEMMAS  meille kaikille. JA TOIMI

ALENNA KAYTA LAMPOPUMPPUA
REILUSTI ENERGIATEHOKKAASTI,
LAMPOTILAA POLTA KUIVAA PUUTA

HUONEISTA, SAUNO  ¢¢¢ TASAA
JOISSAEI RIPEASTI SAHKON
OLESKELLA 70-80 °C ﬂ:‘D KAYTTOA

AJA TALOUDELLISESTI LYHENNA I SULJE
JA VAIN VALTTAMATON SUIHKU- eeee | SANKGES

s &S AIKAA TINN LANTTEET<mm

Lisda energiansaistévinkkeja: astettaalemmas.fi

Energianeuvonnan vinkkikortin ensimmdinen versio julkaistiin maaliskuun alussa 2022 ja syksylld siité
tehtiin Astetta alemmas -kortti kampanjakumppaneille.

11 Energiavirasto ja Motiva: https://energiavirasto.fi/-/sahkon-korkea-hinta-ja-energiansaastotarve-
nakyvat-kuluttajien-energianeuvonnassa
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21 Energianeuvojat Astetta alemmas -lahettildina

Motivan valtakunnallinen neuvonta ja alueelliset energianeuvojat toimivat suunnitteluvaiheesta
alkaen tukena Astetta alemmas -kampanjalle. Neuvontatoimien lisdksi alueelliset energianeuvo-
jat huolehtivat maakunnissa siitd, etta tieto kampanjan vaiheista ja viesteistd tavoittaa sidos-
ryhmat seka tukivat erilaisia organisaatioita ja yhteisdja osallistumaan ja toteuttamaan omia
kampanjatoimenpiteita.

Vuosittain pidettavilld verkosto- ja koulutuspaivilld (14.-15.6.2022) keskityttiin syksyn toi-
menpiteiden valmisteluun. Sidosryhmia kutsuttiin laajasti mukaan tydpajaan kaynnistamaan
kansalaiskampanjan suunnittelua, ja lyhyesta varoitusajasta huolimatta osallistujia oli 30 organi-
saatiosta yhteensa yli 50 henkil6a.

Motivan valtakunnallinen energianeuvonnan vuosipadiva keskittyi energiatilanteen ja sen
kotitalouksiin kohdistuvien vaikutusten selvittelyyn sekd kampanjan markkinointiin sidosryhmil-
le. Tilaisuus pidettiin Helsingissa 22.9.2022 ja studiokeskustelua seurattiin myo6s alueellisten
energianeuvojien jarjestdmissd maakunnallisissa tapahtumissa (15 kpl).

Syksyn aikana alueelliset neuvojat jarjestivat tai osallistuivat kutsuttuina noin 260 tapah-
tumaan, joissa Astetta alemmas -kampanja ja energiansdasto olivat aiheina. Yhteistyota tehtiin
niin jarjestojen, energiayhtididen kuin kuntien ja oppilaitosten kanssa. Lisdksi energianeuvojat
avustivat maakunnallisia ja paikallisia tiedotusvalineitd energia-aiheisissa sisall6issa.

42  Energianeuvonnan kysyntahuippu elo-syyskuussa

Kevat-talven 2022 huolestuttavat energiauutiset nakyivat energianeuvonnassa ensin tavan-
omaista suurempana kiinnostuksena aurinkosdahkodn pientuotantoon. Neuvontapyynt6ja tuli
etenkin pientaloon asennettavista jarjestelmista. Sahkon kallistuessa kesalld ja syksylla neuvon-
tojen karki vaihtui sdastokeinoihin, kuten sisdlampétilaan ja kdyttoteknisiin kysymyksiin, seka
yleisesti energian hintaan tai sdhkoésopimuksiin liittyviin tiedusteluihin. Kaikki yhteydenotot ei-
vat sisdltdneet varsinaisia neuvontapyyntdjd, vaan kuluttajat myos purkivat huoltaan energian
kallistumisesta, huoltovarmuudesta ja tukiin liittyvista epaselvyyksista.

Vuoden 2022 aikana Motiva ja alueelliset energianeuvojat raportoivat yhteensa yli kolme
tuhatta henkil6kohtaista neuvontakontaktia, joista 1 900 vuoden toisella puoliskolla. Henkil6-
kohtaisen neuvonnan kysynta kaksin- tai jopa kolminkertaistui eri puolilla Suomea. Motivan val-
takunnallisessa energianeuvonnassa kaikista vuoden 2022 aikana vastaanotetusta 1 650 neu-
vontapyynnosta 40 prosenttia tuli elo-syyskuussa. Henkil6kohtaisten neuvontojen energiansaas-
téarvio on noin 11 300 MWh/v, mika vastaa vajaan 500 sdhkdlammitteisen pientalon vuotuista
sahkodnkulutusta. Arvio lasketaan neuvontaa saaneille tehdyn kyselyn pohjalta.
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Valtakunnallisesti neuvontaa antava Motiva nosti nopeat energiansadstokeinot viestinnan
ja neuvonnan kirkeen maaliskuussa 2022 ja julkaisi verkkosivuillaan'? suositukset energiansias-
totoimista huhtikuussa 2022. Motivan paaverkkopalvelun Koti ja asuminen -sisiltdjen®3 kévija-
maara oli 630 000 ja se yli tuplaantui edellisestd vuodesta. Erillispalveluna yllapidettavaa pienta-
lon lammityksen vertailulaskurin# kdyttajia oli 41 000, missa lisdysta edelliseen vuoteen oli yli
kolmannes. Energianeuvonnan Asiaa energiasta -uutiskirje kotitalouksille seka Asiaa energiasta -
tilit sosiaalisessa mediassa valjastettiin Astetta alemmas -kampanjan tukeen ja sisaltdjen jaka-
miseen. Uutiskirje ldhetettiin tilaajille kuukausittain koko lammityskauden ajan. Kirjeen tilaaja-
maara on yli 4 000 osoitetta.

12 Energiansaastd on varautumista:

https://www.motiva.fi/koti ja asuminen/energiansaasto on varautumista

13 Motiva, Koti ja asuminen: https://www.motiva.fi/koti ja_asuminen

14 pientalon ldmmitystapojen vertailulaskuri: https://lammitysvertailu.eneuvonta.fi/
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s Nain suomalaiset saastivat — kampanjan tavoittei-
den saavuttaminen

Astetta alemmas-kampanjan tavoitteena oli saada 95 % suomalaisista sddstamaan energiaa.
Valtioneuvoston Kansalaispulssi-kyselyn> perusteella talvella syyskuusta 2022 huhtikuuhun
2023 suomalaisista keskimaarin 87 % teki energiansadstdtoimia. Eniten energiansdastotoimia
tehtiin joulu-tammikuun vaihteessa ja sen jalkeen, jolloin perati 91 % suomalaisista oli tehnyt
energiansaastotekoja. Kampanjan tavoitteesta jaatiin hieman jalkeen, mutta alun perin kampan-
jatavoitteeksi laitettu 75 % tavoite ylitettiin kirkkaastiZ®.

Oletko tehnyt energiansdadstotoimia viimeisen kuukauden aikana?
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Valtioneuvoston Kansalaispulssi-kyselyn tuloksia vuoden 2022 syyskuusta vuoden 2023 huhtikuun
vdlilld. Eniten kansalaiset tekivdt energiansddstétekoja joulu-tammikuun vaihteessa ja sen jélkeen
(91 %). Léihde: https://valtioneuvosto.fi/ajankohtaista/kansalaispulssi

15 Lshde: https://valtioneuvosto.fi/ajankohtaista/kansalaispulssi
16 L3hde: https://www.motiva.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2022/astetta_alemmas_-
_energiaa_saastaen_kohti_talvea.18983.news
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Suosituimpia energiansadstotekoja olivat sdahkolaitteiden kayton vahentaminen, kodin
oleskelulampétilojen madaltaminen ja suihkuaikojen lyhentdminen. Myos sdhkésaunan kayton
vahentaminen oli suosittu energiansaastoteko.

Toisena tavoitteena oli saada kotitaloudet leikkaamaan sahkon kulutustaan 5 prosentilla
huippukulutustunteina, jotta vahennetdaan sahkopulan riskid. Tama tavoite oli sama kuin myos
Euroopan Unionin korkeisiin energiahintoihin liittyvan hatatoimenpideasetuksessa. Tdssa ase-
tuksessa piti maarittaa sahkon huippukulutustunnit talvikaudella ja toteuttaa toimenpiteet, joil-
la vahennetdan sahkon kulutusta nailla tunneilla vahintdaan 5 prosenttia. Suomessa huippukulu-
tusajankohdiksi méaaritettiin arkipdivina klo 8-10 ja klo 17-20 viliset ajat.

Verrattuna pelkdstaan edelliseen vuoteen (2021) sahkon kulutus huipputunneilla vaheni n.
8 % verrattuna tilanteeseen ilman sdhkénsiastétoimien toteutusta.l” Sahkon kulutus huippu-
tunneilla vdaheni jopa 12-13 % verrattuna vuosiin 2017-2021 pitkdn aikavalin keskiarvoon verrat-
tuna ja lampotila huomioituna. Tuntitason suurin kulutusvahennys oli viikolla 50 n. 1900 MW (-
14,6 %) 8.

Joulukuussa tuntikulutus vaheni eniten juuri silloin, kun markkinatilanne oli kirein eli viikolla 50, kun seka
Suomessa ettd Ruotsissa oli korkea kulutus samaan aikaan, kun Ruotsin ydinvoimaa oli huollossa.
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Toteutunut tuntikulutus (MW) siniselld kdyrdlld verrattuna limpétilan huomioivaan kulutukseen
(2017-2021) (punaisella). Lisiksi ylemmdssd kuvassa on mustalla viivalla spot-hinta. Alemmassa
kuvassa on mustalla viivalla merkattu limpétila.

Fingridin sahkdkulutustilastoista voidaan ndahda, ettd verrattuna edelliseen vuoteen 2021,
kulutussaastoja saavutettiin 4,097 TWh, vastaten keskimaarin 7 % saastoa.

7 Fingrid, Sahkoéjarjestelman toiminta talvella 2022-2023:
https://www.fingrid.fi/globalassets/dokumentit/fi/kantaverkko/sahkonsiirto/sahkojarjestelman-
toiminta-talvella-2022-2023.pdf

18 Energiavirasto, Juha Teiril3, tiedot ENTSO-E, Fingrid avoin data, Iimatieteenlaitos, Nordpool ja
ACER:n kerddma REMIT-data. Uusituvan Energian ajankohtaispaiva 17.1.2023.
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Fingridin sihkénkulutustiedot talvella 2022/2023.

Ajankohta Kulutus 2021 GWh Kulutus 2022 GWh Muutos
Elokuu 6 074 5905 3%
Syyskuu 6 245 5788 -7%
Lokakuu 6 866 6 358 7%
Marraskuu 7527 6 860 -9 %
Joulukuu 8 867 7578 (7978 *) -10%
Kulutus GWh 2022 Kulutus GWh 2023 Muutos
Tammikuu 8251 7 615 (7 862 *) 5%
Helmikuu 7 185 6 814 (6 833*) -5%

*Lampotilakorjatut kulutustiedot suluissa.

Sahkon saastot kertyivat padosin muusta kulutuksesta kuin teollisuudesta, erityisesti jou-
lukuun aikana. Energiateollisuuden tietojen'® pohjalta voidaan nihdé, ettd muu kulutus eli mm.
kotitaloudet, maatalous, julkinen sektori, olivat ne toimijat, jotka vdahensivat kulutustaan eniten.
Esimerkiksi 2022 joulukuussa saasto tuli padosin kotitalouksilta ja muulta kuin teollisuuden alal-

ta.
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Energiateollisuuden arvioimat séhkénkulutuksen muutokset verrattuna edelliseen vuoteen. Arviot

hyédyntdvit teollisuuden volyymi-indeksid, mikd selittéé eron Fingridin arvoihin.

1% Energiateollisuus: Sdhkétilastot.
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Astetta alemmas- kampanjan tuloksista puhuessa moni nostaa esille olettamuksen, ettd
suomalaiset luonnollisesti saastivat sahkod, koska sen hinta oli niin korkea. Alla olevasta kuvasta
voidaan nahda, ettd sahkon korkea hinta korostui erityisesti loppuvuodesta, mutta sddstaminen
jatkui pitkalle kevaaseen (toteutunut kulutus sininen kayra) verrattuna keskimaaraiseen kulu-
tukseen vuosilta 2017-2021 lampétila huomioiden (punainen kayrd), vaikka hinnat eivat enaa
olleet yhta korkealla tasolla kuin 2022 loppuvuonna. Kevaalla suuria sdastdja kuvasta voidaan

havaita mm. helmikuun lopulla ja maaliskuun alussa, kun pakkanen on ollut korkeimmillaan.

7 Toteutunut kulutus (sininen), Iampotilan huomioiva keskimaarainen kulutus (punainen) ja spot hinta (musta) 1000
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Toteutunut tuntikulutus (MW) siniselld kdyrdlld verrattuna limpétilan huomioivaan kulutukseen

(2017-2021) (punaisella). Lisdksi ylemmdssé kuvassa on mustalla viivalla spot-hinta. Alemmassa ku-

vassa on mustalla viivalla merkattu ldmpétila.
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Suomalaiset sadstivat energiaa talven aikana noin nelja terawattituntia, mika vastaa yli 80
prosenttia Helsingissa vuonna 2021 kulutetusta sahkosta.




s Havaintoja ja oppeja

Astetta alemmas -kampanjan aikana ja sen paatyttya on saannollisesti vedetty yhteen kertynei-
ta oppeja sekd havaintoja jatkoa ja monistettavuutta silméalla pitden. Suurin osa opeista on so-
vellettavissa erilaisiin valtionhallinnon ja yksittdisten toimijoiden samankaltaisiin informaatio-
ohjauksen ponnistuksiin.

Tata valtakunnallista kampanjaa ei olisi kyetty kasaamaan niin nopeassa aikataulussa ja te-
hokkaasti ilman jo pitkdan rakennettua ja toimivaa pohjaa energiansdastoviestinndssa ja neu-
vonnassa. Tyo- ja elinkeinoministerion, Energiaviraston ja Motivan pitkdjanteinen yhteistyo ja
toiminta teemojen parissa loi ainutlaatuisen alustan sekd toimintamallin kriisin alla. Energiavi-
raston ennakoiva varautuminen neuvonnan kysynnan lisddantymiseen varmisti, etta valtakunnal-
linen ja alueellinen energianeuvonta pystyivat vastaamaan kuluttajien kysymyksiin ja vdahenta-
maan energiatilanteen muutoksesta johtuvaa huolestumista. Kampanjan yhtend tavoitteena
olevat pitkakestoinen energiatehokkuuden paraneminen edellyttda edelleen jatkuvaa neuvon-
taa ja tiedottamista oikeista toimintatavoista ja ratkaisuista.

Yhteistyo yli sektori- ja toimialarajojen toimi erinomaisesti ja strateginen valinta hyddyntaa
olemassa olevia yhteistyoverkostoja ja -kumppanuuksia oli oikea ratkaisu. N&in saatiin sitoutet-
tua kaikki viemaan samaa viestid eteenpain, joka on aivan keskeist4, silloin kun koko yhteiskun-
taa kasittelevaa viestintda luodaan ja toteutetaan. Riskind on aina viestin hajoaminen ja eri toi-
mijoiden oman agendan rakentaminen viestien oheen, jos ei sitoutumista yhteisen viestin vie-
miseksi ole saavutettu.

Kampanjan narratiivi kytkeytyi vahvasti Vendjan kaynnistamaan sotaan ja suomalaisten
vahvaan sisuun, joka mahdollisti tunnepohjaisen viestin rakentamisen. Juurisyihin palattiin koko
kampanjan keston ajan, joka tuki eri toimenpiteita. Ilman tunnepohjaista tarinaa olisi viesti jaa-
nyt etdiseksi.

Julkinen painostus konkreettiseen toimintaan oli jo kevaasta lahtien kova ja kansalaisten
epatietoisuus sekd suoranainen hata tukkivat jo aikaisessa vaiheessa kaikki neuvontakanavat.
Tasta huolimatta kyettiin sailyttdmaan suunta ja pitaytymaan suunnitelmissa. Nopeat liikkeet ja
muutokset suunnitteluissa ydinviesteissa ja kampanjan ajoituksessa olisivat tuottaneet hataisen
lopputuloksen. Hyva perussuunnittelu on kaiken perusta ja usko omiin toimintasuunnitelmiin on
syyta sailyttaa.

Verkostot ja kumppanit ovat ehdoton voimavara. Ndin saadaan moninkertaistettua viestin-
tdkanavat ja tavoitettavuus. Tassadkin keskeistd on huolehtia siitd, ettd viestit sekd hyddynnetta-
vat aineistot ovat yhdenmukaisia. Kampanjassa tuotettiin valtavasti aineistoa, joka oli kumppa-
neiden helposti hyddynnettdvissd omassa viestinndssaan ja jalkianalysointi osoittaa, ettad viestia
on hyoédynnetty juuri sellaisena kuin se oli. Riittdvan neutraalin, mutta iskevan viestin omaksu-
minen oli helppoa ja valmis aineisto madalsi kynnysta sitoutua viestin viejaksi. Kannattaa panos-
taa siihen, etta tekee kumppaneiden mukaan liittymisen mahdollisimman vaivattomaksi.

Ennen kampanjan aloitusta pohdittiin eri kohderyhmia ja viestien kohdentamista mm. eri
asumismuotojen mukaan. Melko pian kavi kuitenkin selvaksi, ettd kampanjan sisallon tulisi olla
riittdvan yleinen, jotta silla tavoitetaan laajasti suomalaisia. Kohdentaminen ei olisi ollut mah-
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dollista kiireisen aikataulun ja toisaalta resurssien nakokulmasta. Erilaisten kohderyhmien huo-
mioimisen aika olisi kriisin jalkeen. Kampanjan viesteja testattiin ennen niiden julkaisua, jotta
voitiin varmistua siitd, etta viesti on ymmarrettava ja houkutteleva. Testauksen tuloksista selvisi,
ettd kulutusjouston ymmartaminen oli kuluttajille hankalaa ja sen viesti oli etenkin alkuvaihees-
sa tehottomin. Kampanjan edetessa tata viestia selkeytettiin. Testaaminen etukateen kannattaa
ehdottomasti, jotta saavutetaan paras mahdollinen lopputulos.

Resurssien riittavyyden varmistaminen on aivan keskeista. Henkildresursseja ja tydaikaa on
varattava operatiiviseen toimintaan hyvissa ajoin mahdollisten rahallisten markkinointiponnis-
tusten lisaksi. Akilliset muutokset ja varautuminen muuttuviin tilanteisiin edellyttda erityisesti
henkiloresursseja. Vastuut kannattaa jakaa ja nimetd vastuuhenkilot heti alussa. Nadin toiminta
on mahdollisimman tehokasta, jos resurssien suuntaamisessa tapahtuu muutoksia.

Medialla on ollut suuri rooli kampanjan aikana. Ajantasaisen, ripedn ja luotettavan tiedon
tarjoaminen median kayttoon on aivan keskeista. Yhteistyd on tarkeaa erityisesti kriisin uhates-
sa. Median kautta tavoitettiin suomalaisia laajasti ja energiansadstovinkkeja ja -ohjeita jaettiin
median toimesta ahkerasti. Hyvan mediayhteistydn rakentamiseen kannattaa panostaa ja hyvat
aiemmin luodut mediasuhteet tukevat yhteistyota.

Markkinointikumppanit ansaitsevat myos erityiskiitoksen. Yhteiskunnallinen talkoohenki
nakyi niissa sopimuksissa ja mediatilojen tarjouksissa, joita kampanjan aikana solmittiin. Toimi-
jat lahtivat mukaan joko taysin pro bono -periaatteella tai hyvin huokeilla hinnoilla. Markkinoin-
tiyhteistyd edellyttdd kuitenkin aktiivista keskusteluyhteyttda eri toimijoihin ja sopivien yhteis-
tyomallien neuvottelemista. Tahdnkin kannattaa investoida aikaa ja ryhtya hyvissa ajoin neuvot-
telemaan eri mainos- ja mediakumppanien kanssa.

Aivan keskeistd on todentaa saavutettuja tuloksia pitkin matkaa. Ohjausryhmassa pohdit-
tiin aktiivisesti minkalaisin tuloksin ja luvuin voitaisiin todentaa toimenpiteiden toimivuutta ja
kannustaa kansalaisia ja kumppaneita jatkamaan talkoohenkea. Péydalla oli lukuisia ideoita mm.
reaaliaikaisesta sahkdonsaastdon seurannasta, joista kaikkia ei lopulta voitu toteuttaa. Datan ke-
raaminen lukuisilta eri toimijoilta on haastavaa ja aina tilastot eivat ole keskendan vertailukel-
poisia. Melko pian paatettiin asettaa kuitenkin numeraaliset sadstotavoitteet, joita seurattiin
mm. kansalaiskyselyilla. Kampanjassa viestittiin aktiivisesti eri sadstoluvuin ja numeraalisin tu-
loksin siitd, miten toimet etenevat ja mitd on saavutettu. Tulosviestinnan avulla yllapidetaan
motivaatiota jatkaa ja todennetaan toiminnan tuloksia.

Kampanjaan ilmoittautuneille kumppaneille tehtiin kysely kevaalla 2023 kampanjan toimi-
vuudesta ja siitd saatu palaute on rohkaisevaa. Kumppanit toteavat |0ytdneensa ihan aitoja
omia kehityskohteita energiatehokkuuden ja -sdastdn edistamisessa ja tahtotilaa on ja jatkaa
hyvalla tiella kampanjankin jalkeen. Hyvien esimerkkien ja ratkaisujen tarjoaminen madalsi osal-
listumisen kynnysta.

Yksi selked haasteen paikka on pohtia, mika rooli sosiaalisella medialla on vastaavanlaisissa
toteutuksissa. Sosiaalinen media on kiistatta tarkea viestin vélittdmisen kanava, mutta eri kana-
vien aitoa vaikuttavuutta on vaikea mitata. Kunkin kanavan erityispiirteet, kayttajaprofiilit ja
sisdllon savy on syyta tutkia ja pohtia etukateen. Itsellisarvo ei ole yrittda nakya kaikissa mahdol-
lisissa sosiaalisen median kanavissa, vaan pyrkia selvittdmaan, missd maksimaalinen vaikutta-
vuus saadaan aikaiseksi. Kilpailu ndkyvyydestd sosiaalisessa mediassa on kovaa ja ilman puhdas-
ta mainospanostusta on vaikea erottautua joukosta.
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Eri markkinointiviestinnan ja viestinnan toimenpiteiden tuloksellisuuden saanndllinen seu-
ranta on perusedellytys. Vain seuraamalla eri analyysien ja seurantadatoja voidaan tehda johto-
paatoksia eri toimenpiteiden toimivuudesta. Panoksia kannattaa suunnata niihin kanaviin ja
mediavalintoihin, jotka tuottavat parasta tulosta.

Lopuksi on todettava, ettd kampanjan ajoitus ja kesto on ollut ratkaisevassa roolissa. Suu-
rin mielenkiinto aihetta kohtaan oli kesasta eteenpdin aina alkutalveen. Seurantaluvuista voi-
daan nahda, ettd mielenkiinto aihetta kohtaan hiipui selvasti maaliskuun jalkeen, joka toki oli
odotettua. Kampanjaa ei kannata ehdoin tahdoin venyttda jatkuvaksi liian pitkdan, vaan mie-
luimmin nostaa se uudestaan nakyviin, kun aihe on taas ajankohtaisempi.

39



7 Resurssit

Rahoittajat investoivat Astetta alemmas -kampanjaan yhteensa noin miljoona euroa. Rahoittajat
muodostivat kampanjan ohjausryhman, jolle raportoitiin sdannéllisesti kampanjan etenemisesta
sekd resurssien kaytostd. Rahoittajien kesken laadittiin yhteistyosopimus, jossa maariteltiin
kunkin toimijan resurssin suuruus sekd kdyttokohteet. Lisdksi Motiva kampanjakoordinaattorina
laati tarvittaessa erilliset sopimukset tilaajien kanssa.

ASTETTA O
ALEMMAS
[ ] l ]
Tmil|.
euroa
@ Valtioneuvoston kanslia @ Tyo- ja elinkeinoministerio Energjavirasto Ymparistoministerio Sitra

Astetta alemmas -kampanjan rahoituksen jakautuminen.

Energiavirasto tuki kampanjaa erillisen investointipdatoksen lisdksi silld vuosittaisella pe-
rustyolla, jota Motiva toteuttaa energiansaastoviestinnassa.

Alihankkijoiden kuten mainostoimiston ja mediakumppaneiden kanssa tehtiin omat sopi-
mukset toimitussisaltdineen.

Koko rahoitusosuudesta allokoitiin jo heti alusta alkaen merkittava osa alueelliselle neu-
vonnalle sekd Motivasta suoraan tehtavalle neuvonnalle. Loppuosuus jakaantui kampanjan luo-
vien sisdltéjen (Kaimana) suunnitteluun ja toteutukseen, Motivan koordinointi- ja toteutustyo-
hon sekd mainos- ja mediaostoihin. Karkea kustannusten jakautuminen on kuvattu alla.
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ASTETTA 8

ALEMMAS

® Luovat sisillot, mediaostot @ Alueellinen energianeuvonta Neuvonta Motivasta
Kampanjan koordincinti, sisallontuotanto ja muu kampanjatyd

Kampanjabudjetin jakautuminen.

Eri kokonaisuuksien paaasialliset tehtavat olivat seuraavia:

Energianeuvonta:

Suora kuluttajaneuvonta niin alueellisten neuvojien kuin Motivan toimesta

Paikalliset tilaisuudet
Viestintdtoimet ja alueellinen mediaty6

Luova suunnittelu (Kaimana):

Kampanjakonsepti ja luova linja
Markkinointi- ja mainosmateriaalien pohjat
Kuvaus- ja aanityot

Sosiaalisen median suunnittelu ja moderointia kampanjan alkuviikkoina ja joulukampanjan

aikana

Motiva

Mediatyo

Sidosryhmatyo

Tilaisuuksiin ja tapahtumiin jalkautuminen

Markkinointisuunnitelma

Medianeuvottelut ja ostot

Kampanjaviestien testaus

IImoitustrafiikki

Verkkosivusto ja materiaalisisaltéjen tuotanto

Kumppaniviestinta ja -verkoston aktivointi

Ohjausryhmatyoskentely

Kampanjatoimiston yllapitdminen ja kyselyihin vastaaminen
e Kokonaiskoordinointi
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s Lammityskausi 2023-24

Astetta alemmas -kampanjan ensimmadinen toiminta- ja rahoituskausi paattyi kesakuussa 2023.
Viestintda kuitenkin jatketaan Energiaviraston ja Motivan vuosittaisen perusviestinndn ja -
neuvonnan turvin. Nakyma tulevasta lammityskaudesta on parempi sahkén omavaraisuuden
kasvaessa tasaisesti. On kuitenkin syytd varautua seuraavallakin lammityskaudella viestinndn
tehostamiseen, mikali kansallinen tai kansainvalinen tilanne muuttuu.

Kampanjan viestit ja kaikki aineisto, jota on tuotettu, on suunniteltu ja laadittu siten, etta
ne kestavat aikaa ja ovat tarvittaessa nopeastikin otettavissa kayttoon tulevia tarpeita varten.
Valmius nostaa kampanja jdlleen pystyyn on erinomainen. Energiansdaston ja energiatehokkuu-
den edistaminen seka kulutusjouston tarve eivat katoa, vaikka vaikea energiatalvi on paattynyt.

Viestintda tulevalle lammityskaudelle tullaan erityisesti tekemaan vuosittaisen Energian-
sadastoviikon ymparilla. Energiansaastoviikkoa on vietetty vuodesta 1986 ldhtien aina lokakuussa
viikolla 41. Energiansdastoviikon kantavana teemana tullaa hyddyntdmaan Astetta alemmas
viesteja. Kampanjan ilmoittautuneita kumppaneita kannustetaan liittymadan mukaan viettajiksi
Energiansaastoviikolle sekd jakamaan omille asiakkailleen ja sidosryhmilleen energiansaasto-
viesteja. Kumppaniverkosto tavoitetaan suoraviestinnan keinoin, jota hyédynnettiin kriisitalven
aikana.
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o Liitteet

Astetta alemmas -kampanjakumppaneiksi ilmoittautuneet ja niiden ilmoittamat energiateot.
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